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[팀 소개] PNUnicode[팀 소개] 

전 세계의 모든 문자를 컴퓨터에서 일관되게 표현

하기 위한 국제 표준 문자 코드 체계

데이터 분석이나 수집/가공 등의 처리 과정에서

늘 입력하는 ‘utf-8’도 유니코드 인코딩 방식

전 세계의 모든 문자를 컴퓨터에서 일관되게 표현

하기 위한 국제 표준 문자 코드 체계

데이터 분석이나 수집/가공 등의 처리 과정에서

늘 입력하는 ‘utf-8’도 유니코드 인코딩 방식

‘’데이터로 문화를 해독하고 연결하자“

PNUPNU

Unicode(유니코드)Unicode(유니코드)

++

01. 01. 



[팀 소개] 팀원 소개[팀 소개] 01. 01. 

전문가적 역량

총괄관리자 역량보장성/안정성

라이프 스타일

박비원박비원
자료 수집, 기획, ppt 제작

산업공학과

순수한 도전

박선혜박선혜
자료 수집, 기획, ppt 제작

대기환경과학과

자료 수집, 기획, 발표, 총괄
전민경전민경 영어영문학과

김여은김여은
자료 수집, 기획, 디자인

문헌정보학과 류준하류준하
자료 수집, 기획, 데이터 분석, 발표

수학과



[팀 소개] 회의 모습[팀 소개] 01. 01. 



목차

팀 소개팀 소개

0101

데이터분석데이터분석

0303

기대효과기대효과

0505

사전조사사전조사
0202

아이디어소개아이디어소개

0404

제 1회 데이터로 상상하는 K-Culture 굿즈 아이디어톤



Q1. 가장 많은 매출을 내는 상품은 무엇인가요?

A1. 상장 케이스, 부산대 쇼핑팩, 산지니 배지, 볼펜, 과잠바 ...

Q1. 가장 많은 매출을 내는 상품은 무엇인가요?

A1. 상장 케이스, 부산대 쇼핑팩, 산지니 배지, 볼펜, 과잠바 ...

Q2. 주로 오는 고객층과 해당 고객층의 구매 상품은 무엇인가요?

A2. 일반 학생 - 학용품, 저렴한 상품 위주 구매 / 외국인 -  기념품

느낌의 상품, 인형, 과잠 등

Q2. 주로 오는 고객층과 해당 고객층의 구매 상품은 무엇인가요?

A2. 일반 학생 - 학용품, 저렴한 상품 위주 구매 / 외국인 -  기념품

느낌의 상품, 인형, 과잠 등

Q3. 외국인 학생들이 자개 상품을 좋아하나요?

A3. 아니다. 주로 한국인이 외국인에게 선물하는 용도로 구매

Q3. 외국인 학생들이 자개 상품을 좋아하나요?

A3. 아니다. 주로 한국인이 외국인에게 선물하는 용도로 구매

1

부산대 상징이 포함된 상품

부산대와 한국적인 것이 섞여있는 상품

부산대 상징이 포함된 상품

부산대와 한국적인 것이 섞여있는 상품

[사전조사] 현장의 목소리[사전조사] 

11월 12일 PNU몰 사장님과의 인터뷰 진행11월 12일 PNU몰 사장님과의 인터뷰 진행

02. 02. 



[사전조사] 현장의 목소리[사전조사] 

11월 12일 PNU몰 사장님과의 인터뷰 진행11월 12일 PNU몰 사장님과의 인터뷰 진행

“ 졸업 시즌에 외국인 학생들은 본국으로 돌아가기 직전,

몰에서 상품을 대량으로 구매하는 경향이 있다.”

외국인들에게 굿즈는 단순 물품이 아니라 

“부산 생활을 마무리하고 기념하는 기념품”
인사이트 도출인사이트 도출

02. 02. 
1



[사전조사] 구글폼 설문조사[사전조사] 

0. 출신 대학/나이

1.  PNU 몰을 아시나요? 1~5

2.  PNU 몰 방문 경험 O/X

     - O 선택시, PNU몰 방문 빈도 1~5

3. 좋아하는 종류의 굿즈 

4. K-Culture가 PNU 선택에 미친 영향 정도 1~5

5. PNU를 선택한 이유

11월 18일-11월 22일 구글폼을 이용하여 설문조사 진행11월 18일-11월 22일 구글폼을 이용하여 설문조사 진행

구글폼 사진구글폼 사진

02. 02. 
2



목차

팀 소개팀 소개

0101

데이터분석데이터분석

0303

기대효과기대효과

0505

사전조사사전조사

0202

아이디어소개아이디어소개

0404

제 1회 데이터로 상상하는 K-Culture 굿즈 아이디어톤



[데이터분석] 구글폼 설문조사[데이터분석] 

결과 분석결과 분석 (1) 선호하는 굿즈 유형

패션 & 착용가능한 굿즈  29명 중 24명 약 83% 

High 그룹 81.8% 

Low 그룹 82.8%

두 그룹 모두 패션 & 착용가능한 굿즈의 선호도 높다

*K-culture 영향력에 정도가 4~5인 그룹을 High, 1~3인 그룹을 Low 그룹으로 설정함

03. 03. 
1



[데이터분석] 구글폼 설문조사[데이터분석] 

결과 분석결과 분석

1위. 부산이라는 도시의 매력

2위. 한국어와 같은 한국문화

3위. 학계(연구) 평판도

(2) 부산대를 선택한 이유

Attractiveness of Busan (21명, 약 72%)

03. 03. 
1



03. 03. 
1

[데이터분석] 구글폼 설문조사[데이터분석] 
(3) 귀무가설 검정

귀무가설 (상관계수=0)

“’ K-Culture 영향력 점수‘와 ‘PNU몰 방문 빈도 점

수’ 사이에는 아무런 상관관계가 없다. ”

귀무가설 (상관계수=0)

“’ K-Culture 영향력 점수‘와 ‘PNU몰 방문 빈도 점

수’ 사이에는 아무런 상관관계가 없다. ”

귀무가설 (상관계수=0)

“ PNU몰에 대한 ‘친숙도’와 실제 ‘방문빈도’ 사이에

는 아무런 상관관계가 없다. ”

귀무가설 (상관계수=0)

“ PNU몰에 대한 ‘친숙도’와 실제 ‘방문빈도’ 사이에

는 아무런 상관관계가 없다. ”

스피어만(Spearman) 분석 스피어만(Spearman) 분석켄달(Kendall) 순위 상관분석 켄달(Kendall) 순위 상관분석

P-value = 0.342  => 기각 불가 P-value = 0.331  => 기각 불가

1 2

P-value = 0.00006  => 기각 ! P-value = 0.00008  => 기각 !

PNU몰에서 외국인들에게 친숙한

K-Culture 상품을 판매하자



[데이터분석] 구글폼 설문조사[데이터분석] 

인사이트 도출인사이트 도출

부산대 선택 이유는 

“부산이라는 도시 매력”이 핵심 요인

해당 요인을 고려한 패션&착용가능 굿즈를 제작하자! 

03. 03. 
1



[데이터분석] 부산대 학생수의 변화 추이[데이터분석] 

부산대학교  통계연보 23호~30호

(2017년~2024년) 

(1) 부산대학교 전체 학생 수의 장기적 변화 추이를 파악

(2) 학생 수 변화가 갖는 의미를 해석

활용 데이터 및 분석 목적활용 데이터 및 분석 목적

03. 03. 
2



부산대학교의 연도별 총학생 수 추이 연도별 내국인 학생 수와 국제 학생 수의 추이

[데이터분석] 부산대 학생수의 변화 추이[데이터분석] 03. 03. 
2

15'년 에 Peak 기록 후 감소 내국인 학생 감소, 국제 학생 증가하다 정체 



부산대학교의 연도별 국제 학생 수 비율 부산대학교의 연도별 학생 비율 변화

내국인 학생의 감소 

외국인 유학생 수의 정체 

→ 외국인 유학생이 내국인 감소를

보완하지 못함

[데이터분석] 부산대 학생수의 변화 추이[데이터분석] 03. 03. 
2

 국제 학생 수 증가하다 정체 



부산대 학생 수의 지속적 감소

내국인 학생 감소를 상쇄하기에는 부족한 외국인 유학생의 유입 

외국인 학생들에게 매력적으로 보이는 요인을

분석하여 어필해야함
인사이트 도출인사이트 도출

[데이터분석] 부산대 학생수의 변화 추이[데이터분석] 03. 03. 
2



[데이터분석] Reddit 분석[데이터분석] R

활용 데이터 및 분석 목적활용 데이터 및 분석 목적

Reddit의 K-pop게시판에서 k-굿즈에 대한 반응 분석

(1) 글로벌 K-pop 팬덤의 굿즈 소비 트렌드 파악

(2) 앞선 설문조사의 설문 표본이 적다는 한계를 보완 

3

03. 03. 

결과 분석결과 분석

1위. 응원봉

2위. 의류

3위. 포토카드/ 디지팩

Reddit 게시판과 부산대 외국인 학생들에게서 모두 패

션 굿즈의 반응이 높게 나옴

→  패션 굿즈는 k-culture 소비에서 핵심 카테고리



4

외국인 학생들에게 추천할 적절한 명소 선정

(1) ‘외국인’에 대한 언급이 많은 부산 관광 명소 분석

(2) 관광 명소 리뷰의 긍정/부정 감정 분석

(3) 각 관광지의 특징을 바탕으로 유명 관광지를 유형별로 분류

03. 03. [데이터분석] 부산 지역 관광 명소[데이터분석] 

활용 데이터 및 분석 목적활용 데이터 및 분석 목적

(1) 분석 목적 (2) 활용 데이터

문화빅데이터 플랫폼에서 제공하는

부산 관광명소 형태소 데이터

네이버 블로그 리뷰를 형태소 단위로 전처리한 데이터네이버 블로그 리뷰를 형태소 단위로 전처리한 데이터



[데이터분석] 부산 지역 관광 명소[데이터분석] 
4

분석 결과분석 결과 (1) ‘외국인’ 키워드 연관성 분석

언급량 분석으로 외국인에게 많이 언급된 명소 파악

03. 03. 

외국인 키워드가 많이 언급된  명소 순위

전체 리뷰 중 외국인 언급 비율이 높은 명소

1. 광안리

2. 해운대

3. 감천문화마을

1.광안리

2.감천문화마을

3.용두산공원



[데이터분석] 부산 지역 관광 명소[데이터분석] 
4

03. 03. 

단순 키워드 카운팅을 넘어, 방대한 형태소 데이터의 숨겨진 패턴 찾기

분석 방법 

비지도 학습 기법인 K-Means 클러스터링을 적용

TF-IDF(단어 가중치 분석)로 각 관광지의 특징을 벡터화하고, 이를 바탕

으로 관광지들을 4가지 유형으로 자동 분류

분석 목표 

(2) 각 관광지의 특징을 바탕으로 유명 관광지 유형별 분류 분석 결과분석 결과



[데이터분석] 부산 지역 관광 명소[데이터분석] 
4

03. 03. 

K-means clustering

Cluster 0 : 송도 / 액티비티Cluster 0 : 송도 / 액티비티

관광지: 송도, 송도해수욕장

핵심 키워드: 송도, 케이블카, 해상, 구름다리, 암남공원

관광지: 송도, 송도해수욕장

핵심 키워드: 송도, 케이블카, 해상, 구름다리, 암남공원

Cluster 1: 공연 / 문화 예술Cluster 1: 공연 / 문화 예술

관광지: 부산문화회관, 부산시민회관

핵심 키워드: 회관, 대극장, 뮤지컬, 예매, 소극장, 전시

관광지: 부산문화회관, 부산시민회관

핵심 키워드: 회관, 대극장, 뮤지컬, 예매, 소극장, 전시

Cluster 2: 공연 / 문화 예술Cluster 2: 공연 / 문화 예술

관광지: 해운대, 광안리, 태종대, 청사포, 죽성성당

핵심 키워드: 해변, 횟집, 구이(조개구이), 열차(블루라

인파크), 미포, 야경

관광지: 해운대, 광안리, 태종대, 청사포, 죽성성당

핵심 키워드: 해변, 횟집, 구이(조개구이), 열차(블루라

인파크), 미포, 야경

Cluster 3: 레트로 / 감성 마을Cluster 3: 레트로 / 감성 마을
관광지: 감천문화마을, 흰여울문화마을, 용두산공원, 비

석문화마을

핵심 키워드: 마을, 골목, 어린왕자, 산책, 부산타워, 영도

관광지: 감천문화마을, 흰여울문화마을, 용두산공원, 비

석문화마을

핵심 키워드: 마을, 골목, 어린왕자, 산책, 부산타워, 영도

부산 명소 군집화(2) 각 관광지의 특징을 바탕으로 유명 관광지 유형별 분류 



(3) 관광 명소 리뷰의 긍정/부정 감정 분석

positive_keywords = [ '좋', '추천', '최고', '맛있', '예쁘', '힐링', '만

족', '즐겁', '멋지', '편하', '친절', '행복', '감동', '재미', '굳', '굿', '사

랑', '대박', '깔끔', '시원', '아름', '성공', '유명', '환상', '기대' ]

negative_keywords = [ '아쉽', '별로', '힘들', '불편', '실망', '비싸',

'짜증', '최악', '더럽', '복잡', '무서', '지루', '부족', '나쁘', '비추', '멀',

'시끄', '냄새', '걱정', '후회', '쏘쏘' ]

명소의 실제 선호도를 파악하기 위해 감정 평가 진행

03. 03. [데이터분석] 부산 지역 관광 명소[데이터분석] 
4

분석 결과분석 결과



[데이터분석] 부산 지역 관광 명소[데이터분석] 
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각 부산 명소의 감정 분석 (긍정 vs 부정)각 부산 명소의 감정 분석 (긍정 vs 부정)

전반적으로 모든 관광지가

긍정적인 평가를 받고 있다.

03. 03. 

1.비석 문화 마을 (부정 24.1%)

긍정 평가가 높은 명소 분석 

1.송도 (긍정 100%)

2.부산문화회관 (긍정 96.9%)

3.광안리 (긍정 95.0%)

부정 평가가 높은 명소 분석 

분석 결과분석 결과 (3) 관광 명소 리뷰의 긍정/부정 감정 분석



[데이터분석] 부산 지역 관광 명소[데이터분석] 03. 03. 

48

01

1

461

2 1

혼동행렬(Confusion Matrix)을 활용한 결과검증혼동행렬(Confusion Matrix)을 활용한 결과검증

(1) 

(2) 

목적 : 해당 모델이 긍정/부정을 잘 분

류하고 있는지 확인하기 위함

random seed를 고정하지 않고 데이터

50개 무작위 추출하여 지도학습 진행

목적 : 해당 모델이 긍정/부정을 잘 분

류하고 있는지 확인하기 위함

random seed를 고정하지 않고 데이터

50개 무작위 추출하여 지도학습 진행

4
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[아이디어 소개] 위기와 기회의 공존[아이디어 소개] 
1

배경배경

04. 04. 

내국인 학생 수의 구조적 감소와 외국인

유학생 증가세의 정체 

부산대의 학생 수는 지속적으로 감소

반면, 전 세계적으로 한류에 대한

관심은 폭발적으로 증가

부산대 외국인 학생들의 경험을 굿즈로 연결해 단순히 ‘왔다 가는’

존재가 아닌, ‘부산대를 기억하고 알리는 매개체’로 만들어 글로벌

인지도 상승의 기회로 전환



[아이디어 소개] 데이터로 분석한 니즈[아이디어 소개] 

어떤 기념품을 원할까?어떤 기념품을 원할까?

2

04. 04. 

PNU몰 사업주와의 인터뷰PNU몰 사업주와의 인터뷰

Needs 1. 기념품의 성격을 가질 것

외국인 학생들에게 굿즈는 ‘기념품’

 단순한 생필품이 아닌

기념품의 성격이 강함

본국에 돌아가서 친구들에게 보여주고 

추억을 기억할 수 있는 물건을 원함



04. 04. [아이디어 소개] 데이터로 분석한 니즈[아이디어 소개] 
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부산의 매력

학교 선택 이유 조사 결과 

29명 중 21명(72%)이 

‘부산의 매력‘을 선택

Needs 2. 부산 도시의 매력을 담을 것

부산대학교 외국인 학생을

대상으로 한 설문조사

부산대학교 외국인 학생을

대상으로 한 설문조사

어떤 기념품을 원할까?어떤 기념품을 원할까?



04. 04. [아이디어 소개] 데이터로 분석한 니즈[아이디어 소개] 
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Needs 3. 수집 욕구를 

충족시키면서도 패션 아이템일 것

부산대학교 외국인 학생을 

대상으로 한 설문조사와 Reddit 분석

부산대학교 외국인 학생을 

대상으로 한 설문조사와 Reddit 분석

패션 아이템

선호하는 굿즈 유형 조사 결과,

29명 중 24명(84%)이

‘Fashion & Wearable’을 선택 

수집형 소품

 K-Culture 관심 층에서 

Small & Collective에 대한

선호도가 높게 나타남

(81.8% vs 55.6%)

어떤 기념품을 원할까?어떤 기념품을 원할까?



[아이디어 소개] 부산 커스텀 와펜 시리즈[아이디어 소개] 
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꾸미고수집하고 입는다

굿즈 소개굿즈 소개

04. 04. 



04. 04. [아이디어 소개] 부산 커스텀 와펜 시리즈[아이디어 소개] 
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직접 고른 와펜으로 자신만의 부산 스토리를

완성하는 DIY 의류 키트

부산의 독특한 정체정과 매력을 담은 와펜 컬렉션은 외국인 학생들이

본국으로 돌아간 후에도 부산에서의 추억을 간직할 수 있게 해준다.

패션에 부착할 수 있으면서도 수집 욕구를 충족시킨다.

굿즈 소개굿즈 소개



04. 04. [아이디어 소개] 부산 커스텀 와펜 시리즈[아이디어 소개] 
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부산 와펜 시리즈

굿즈 소개굿즈 소개

부산대 와펜 시리즈

·

·

와펜 전용 후드티 & 부산대몰

빅로고 맨투맨

·    ·



04. 04. [아이디어 소개] 부산 커스텀 와펜 시리즈[아이디어 소개] 
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굿즈 소개굿즈 소개

효과

인증샷 할인 프로모션

예 : 광안리 인증 = 광안리 패치 30% 할인

마케팅 전략

추억을 기념하는 기념품으로서의 역할 강화

번들링 판매 전략

예 : 부산대학교 무지맨투맨티 + 부산 명소 와펜 2종

와펜 전용 의류 + 부산 명소 와펜 5종

“또 다른 명소를 방문해 패치를 채우고 싶다”는 수집 욕구 자극

후드티는 높은 단가, 패치는 높은 반복 구매율 → 수익 구조 강화

와펜 단독 구매 옵션

후드티 없이 패치만 구매하고 싶은 고객층도 흡수

한국의 문화를 직접 체험 유도

기본 키트를 제공해 재구매 확률 상승 (패치 추가 구매)

가격 부담 최소화로 진입 장벽 ↓
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[기대효과]05. 05. 

부산·부산대 이미지 메이킹

참여형 굿즈로 한국·부산 문화를 직접 체험하게 만듦

→ 부산대와 부산에 대한 긍정적 경험·기억 형성

외국인 관광객까지 포함하는 넓은 홍보 루트 확보

체험형 굿즈로 자유로운 스타일링
직접 참여·수집하는 이색 체험형 굿즈

MZ세대 취향의 “꾸미기·수집” 문화를 적극 반영

기존 와펜 제품군의 접근성·판매율 증가
새로운 사용 방식(패치 커스터마이징) 제시

와펜 단독 구매 및 반복 구매 구조로 지속 매출 강화

부산대 홍보효과 
와펜을 붙인 후드티·가방은 자연스럽게 사용되는 아이템 

외국인 학생들이 해외에서 부산대와 부산을 지속적으로

알리는 홍보자로 기능



Q & A

PNUnicode Project 에 대해 궁금하신 점이 있으신가요?PNUnicode Project 에 대해 궁금하신 점이 있으신가요?

자유롭게 질문해 주세요.자유롭게 질문해 주세요.



경청해주셔서 감사합니다:)

제 1회 데이터로 상상하는 K-Culture 굿즈 아이디어톤


